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Aumento das competéncias

da Mundi Consulting
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Together we create value

LISBOA2030-FSE+-03186900
Criacao de emprego e microempreendedorismo

MundiServicos - Companhia Portuguesa de Servicos e Gestao, Lda.

Localidade: Algés - Concelho: Oeiras - Distrito: Lisboa

Investimento total

A operacao visa reforcar a competitividade e capacidade de crescimento 234.792,10 €
da Mundi Consulting, através do reforco das competéncias nas areas de
Recursos Humanos, Estratégia & Gestao e Marketing.

Apoio financeiro da
Serdo criados quatro postos de trabalho e realizados investimentos em Unido Europeia
transformacao digital, incluindo website, rebranding e solucéo integrada 45819 68 €
de CRM e Gestao de Projetos. ' ’

Pretende-se aumentar a capacidade de resposta e qualidade dos servicos,
melhorar a eficiéncia dos processos, reforcar a notoriedade da marca e
potenciar a captacao e fidelizacdo de clientes, sobretudo nos mercados
luséfonos.

lisboa.portugal2030.pt

Os resultados serao obtidos através da contratacao e capacitacdo de
recursos humanos, digitalizacédo e reforco da estratégia comercial e de
comunicagao.
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